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LINEAS DE INVESTIGACION

ESCUELA PROFESIONAL DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION
1. PERIODISMO, TECNOLOGIA Y SOCIEDAD

Las investigaciones dentro de esta linea se centran en coémo el periodismo
construye vy refleja la realidad social. Se analizan los discursos periodisticos sobre
temas clave como la politica, la economia, la cultura y la sociedad, asi como su
influencia en la formacion de la opinidn publica y en la participacion ciudadana.
Se examina la produccion, circulacidn y consumo de noticias en diversos
formatos y plataformas, asi como el impacto de las nuevas herramientas digitales
en la calidad, credibilidad y diversidad de la informacién. Se presta especial
atencién al fendbmeno de las fake news, la polarizacion informativa y los desafios
éticos asociados a la automatizacién y digitalizacion del periodismo. En esta linea

se proponen los siguientes temas de investigacion:

- Teorias de la comunicacion y de la sociedad de la informacion.

- Las empresas informativas: presente y futuro.

- Opinidn publica, democracia y medios.

- Periodismo de datos: analytics y big data.

- Diseno, edicidn y produccion periodistica.

- Géneros periodisticos informativos, interpretativos y argumentativos:
caracteristicas y estructuras.

- Periodismo audiovisual, fotoperiodismo vy fotografia documental:
tfendencias y canales

- Periodismo de investigacidn y su relevancia para la sociedad.
Documentacion y fuentes de informacion.

- Periodismo especializado: cientifico, cultural, econdmico y deportivo.

- Audiencias informativas: comportamientos e interacciones con los medios.

- Efica y responsabilidad en la cobertura noticiosa.

- Las agendas politica, publica y medidtica.
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- Libertad de expresion: responsabilidades y limites.
- Medios de comunicacion frente a la desinformacion y la posverdad.
- Periodismo digital: inteligencia artificial, tecnologia, redes sociales y nuevos

canales.
2. COMUNICACION AUDIOVISUAL: DISENO, NARRATIVA, PRODUCCION Y MENSAJE

Las investigaciones referidas a esta linea exploran la produccion de contenidos
audiovisuales en un enforno digital en constante evolucion. Se analiza la
convergencia de diferentes medios (television, radio, cine, internet) y la influencia
de las nuevas tecnologias (realidad virtual, aumentada, inteligencia artificial) en
los procesos creativos y de distribucion. Se estudian los formatos emergentes, las
narrativas tfransmedia y el impacto de las plataformas de streaming en el
consumo audiovisual. También se examinan los cambios en la industria
audiovisual y los modelos de negocio asociados. En esta linea se proponen los

siguientes temas de investigacion:

e Industria

desarrollo, audiencias, gestion
y difusion de contenidos.
Comunicacién  sonora vy
radial, produccion de
podcast y ofros formatos
sonoros en internet.

Narrativa transmedia.

Estética y comunicacion.
Guion y direccién de cine.
Narrativas, arquetipos y
representaciones sociales en
el audiovisual.

Contenidos tfransmedia: social
media, celulares y dispositivos

moviles.

audiovisual: e Semidtica del texto

audiovisual.
Storytelling en formatos
interactivos y videojuegos.
Género y productos
audiovisuales.

El periodismo y los formatos
audiovisuales.

La gamificacién para la
narrativa audiovisual y sonora.
Redes sociales y produccion
audiovisual.

Historiar de los medios
audiovisuales

Tecnologias digitales en lo

audiovisual: inteligencia
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arfificial, realidad aumentada

y realidad virtual.

3. COMUNICACION CORPORATIVA Y EL IMPACTO DE LAS RELACIONES PUBLICAS
EN EL DESARROLLO DE LAS ORGANIZACIONES

Los estudios dedicados a esta linea analizan los procesos de interaccion y
comunicacion entre las organizaciones y sus publicos, con el objetivo de construir,
mantener y fortalecer relaciones mutuamente beneficiosas. En un contexto
caracterizado por la digitalizacién, la globalizacion y la creciente complejidad
de las organizaciones se exploran temas como la gestién de la reputacion, la
comunicacion estratégica, la influencia digital, la inteligencia artificial y el big
data. Se abordan temas como la sostenibilidad, la responsabilidad social
corporativa y la gestion de la reputacion en linea, con el objetivo de crear valor
a largo plazo para las organizaciones y la sociedad. En esta linea se proponen los

siguientes temas de investigacion:

corporativas y lobby.
Comunicacién externa:
relaciones con medios
convencionales y/o digitales
(alternativos).

Inteligencia artificial 'y big
data en las Relaciones
PuUblicas.

Comunicacién de crisis: danos
a la reputacion, prevencion y
minimizacién de impacto.
Auditoria de comunicaciones
(interna-externa) o)
evaluacion de la
comunicacion o andlisis de la

comunicacidén corporativa.

e Asuntos publicos, relaciones e Reputacion corporatfiva en la

era digital

Voceria y media fraining.
Organizacién de eventos,
protocolo y ceremonial.
Responsabilidad social,
sostenibilidad y ODS,
Comunicacion financiera.
Comunicacién  corporativa
para las organizaciones.
Impactto de la Comunicacion
interna en la cultura
organizacional.

Planificaciobn y  direccion
estratégica de las Relaciones

PUblicas.
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Direccion estratégica en las e Gestibn de agencias de
Relaciones Publicas. Relaciones PUblicas.
e Estrategias de  Influencia e Comunicacion digital.

Digital en Relaciones Publicas.

4. PUBLICIDAD, MARKETING Y NUEVAS TECNOLOGIAS

Las investigaciones enmarcadas en esta linea se centran en comprender el
comportamiento del consumidor a través de diferentes canales, desde los medios
tradicionales hasta las plataformas digitales, se analizan sus motivaciones,
preferencias y hdbitos de consumo. Se examina la evolucién de las estrategias
publicitarias en un entorno digital y tecnoldgico en constante cambio. Se enfoca
en el desarrollo de mensajes creativos, la medicidn de la efectividad de las
campanas y la adaptacion de las estrategias publicitarias a las nuevas
tecnologias como la inteligencia artificial. Se estudia el impacto de la publicidad
en la toma de decisiones de compra y la construccion de relaciones duraderas

con las marcas. En esta linea se proponen los siguientes temas de investigacion:

e Teoriasy tendencias emergentes en publicidad.

e Comportamiento del consumidor en la compra y uso de productos y
servicios.

e Gestion publicitaria y planificacion estratégica.

e Creatividad pubilicitaria y desarrollo de mensajes.

e Narrativas publicitarias.

e Fticay responsabilidad en la produccién publicitaria

e Marketing digital.

¢ Inteligencia artificial en la publicidad.

e Semidtica y cultura visual en publicidad

e Estrategias Publicitarias en Plataformas virtuales



